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Il laboratorio inizia attraverso un brainstorming per l’individuazione e
selezione di idee da sviluppare concretamente con definizione di
punti di forza e punti di debolezza per ogni idea per favorire
l’emersione di ruoli e personalità.

Ogni gruppo di lavoro verrà strutturato con un project manager
chiamato a coordinare le altre figure alle quali saranno assegnate
mansioni specifiche. Sono previsti anche giochi di ruolo basati
sull'organizzazione di un’impresa o un gruppo di lavoro, per far
emergere i fattori che intervengono sull’efficienza e l’efficacia di un
gruppo di lavoro come ambiente, comunicazione interna, chiarezza dei
ruoli, etc., oltre ad esercizi per confrontare diverse modalità di
lavoro (es. lavoro individuale, competitivo o cooperativo) o per
rafforzare l’idea di gruppo e di interdipendenza (es. camminata di
gruppo) o per confrontare le modalità di project- management di
diversi gruppi.

Descrizione dei moduli costituenti l’azione formativa 



Modelli di Impresa

Modello ITALIANO Modello ANGLOSASSONE

• Incentrato sul commercio nazionale quindi su 
piccola scala.

• Caratterizzata da una proprietà altamente 
diffusa e frazionata tra i numerosi piccoli 
azionisti che non partecipano alla gestione 
aziendale. 



La PIRAMIDE DI MASLOW

I Bisogni…!
Facile comprenderli e 
misurarli?



… no, perché cambiano!



no, perché le culture sono 
diverse!



Come fare?:

• Partire dalle proprie passioni;
• Condividerle;
• Pensare in modo laterale;
• Immaginare il proprio progetto 

realizzato;
• Non fossilizzarsi su gli errori;
• Credere nella propria idea e lavorare 

duro;
• Informarsi e istruirsi su 

quell’argomento;
• Resistere!



Ma le idee in ogni caso valgono poco!

L’importanza della execution! 
La sindrome di Meucci



Se un’idea non 
funziona subito

• Lavorarci, lavorarci e lavorarci;

• Provare idee e pareri differenti;

• Ampliare i propri orizzonti;

• Formarsi meglio su quell’argomento;

• Cambiare metodo d’approccio;

• E molto altro ancora!



Da dove partire?

1. Iscrizione al registro delle imprese;

2. Il nome;

3. La sede ufficiale;

4. Oggetto sociale;

5. Compagnia sociale;

6. Amministratore;

7. Logo;

8. Eventuale Jingle;

9. Il tipo di consumatore a cui si punta: B to 
B oppure B to C;

10. Concorrenza;

11. Capitale necessario.
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